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1 Uvod

Jak jiz z ndzvu této prace vyplyva, tento je projekmeéien na keramickéemeslo v
Kunstatu, a to zejména na segmentlaické keramiky, kterd ma v Kunstatu velkou

tradici a nezpochybnitelnou kvalitu.

Prvni ¢ast prace se zabyva tématem samotnélagke keramiky, kde je daleiplizen
rozdil mezi undleckou a pimyslovou keramikou. RowZ se zde piSe o Ztku Lin-
dovském, keramikovi, jehoZ dila jsoepgmétem tohoto projektu. Na to navazuje dalSi
kapitola, kde jsou popséna distréinil centra, ktera se paila oslovit autoéim této pra-
ce. S timto bezpragdre souvisi analyza samotnych zakaZnik to jak &ch ze sféry
privatniho sektoru, tak &th ze sektoru wejného, ktery mize také hrat vyznamnou roli
a vytvait tak dilezity segment odisateli. V této kapitole je také mysleno i na zahra-
ni¢ni zakazniky, jelikoz usmi jako takové nezna jazykovych bariér aiippd, Ze se
jedna o dilo kvalitni, tak to plati obzvtadPosledni kapitola se tyka dalSich vystup
které vzniknou z této prace a to jak tvorby markgvé strategie, tak i webu nebo sa-

motného katalogu.

s

Zawr prace obsahuje shrnuti a zhodnocenitletitejSich informaci a fakt, které jsou

v praci uvedeny a jsou kKbvé z hlediska ail prace.

1.1 Cil prace

Cilem této prace je zpracovat studii na podporvomzKunstatské keramiky, formulo-
vat dopordeni pro propagaci a marketingovou podporu ,Cengramickychiemesel”.
Toto centrum sdruZuje a podporuje keramiky vyji@id uméleckou keramiku fedevsim
do exteriéd,, nag. do park, zahrad apod. Vznik centra, analyza jéhmosti a celého
odwtvi byla gredmetem praci minulych let. Tato prace navazuje nahepystupy a
snazi se poukédzat na moznost zvidielnkeramiky v Kunstatu afjpravit obsahlou

marketingovou podporu samotnych ¢lai.

Pro (telnou propagaci byla navazana spoluprace s migtefamikem, panem Zde
kem Lindovskym, ktery se zabyva vyrobou dlecké keramiky cely sy Zivot. Ve spo-
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lupréci s nim byla vytvi@na marketingova strategie, ktera zajisti progresmto jinak

stagnujicim az upadajicim agvi.

Dil¢im cilem projektu bylo vytvieni katalogu, ktery by reprezentoval dila vySe 2min
ného undlce a gedevsim, ktery by byl v praxi dale vyuZzitelny, thidilexibilni

k umélcovym potebam.

StZejni bylo také navazat komunikaci s vybranymi adhickymi centry, které nabize-
ji keramické vyrobky a maji moznost zakomponovdhgliva keramicka dila do svych

navrhi, které jsou nasledrurceny kong€nym zakaznim.

Na zaklad vysledki z tfizenych rozhovdr s €mito centry byla formulovana dopaer
ni, jak efektivié oslovit a rozvijet spolupraci s distributory a dibatasgjSiho umiso-

vani ungélecké keramiky do exteriéru.

Mezi dalSi cile této prace pataké splgni konkrétnich boi, vychazejicich ze studie
marketingové podpory, které budou v praxi nApomaqeuaréu Lindovskémuip propa-
gaci jeho dl a KunStatské keramiky. Jedna se o vigwid zcela nového webu, ktery
zajisti osloveni Siroké wejnosti, dale analyza jednotlivych segnigriteré pedstavuji

koncové zakazniky, zatélem cile®jSi budouci distribuce.

1.2 Metody zpracovani prace

Patateini cinnosti v ramci této prace byl v§btématu a definovani si jednotlivych dil-
¢ich cili vedoucich k dokareni celého procesu. Cilem prace bylo zpracovat wdma
zadani - Téma 20 (HK) - Centrum keramickyeimesel. Proces tvorby dokumentace
vychéazel z kooperace jednotlivy¢teni tymu, kterycita 7¢lend z Mendelovy univerzi-
ty, Vysokeho deni technického v Biha Masarykovy univerzity. Prace byla vyteoa

v programu MS OFFICE Word, vzdalena komunikace irala na vice Urovnich g

devSim pes sociélni sia Google Docs.

Vzhledem k pevé stanovenému terminu, byla c€lanost diverzifikovana do jednotli-

vych pracovnich fazi. Prvni fazi byl@kolik tymovych sclizek, kde byla vyuZita me-
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toda brainstormingu. Vystupem této faze bylo stamdwnaslednych posttpa tvorba
Myslenkové mapy.

V dalSi fazi manazer tymu delegoval jednotlivé gkalkazdy zleni dle zadani reali-
zoval skir dat, ktera néslednkonfrontoval s ostatnimileny a manazerem. Cely tym
pak realizovaliizeny rozhovor s Ustdni postavou celého projektu, s panem Lindov-
skym. V ramci jednotlivych rozhovars un€lcem byla mimo jiné i pouzita metoda
Delphi. Mimo tyto aktivit dosSlo také k sku obrazovych materiéla vytvaeni infor-

matniho baléku vybranych subjekitz fad dodavatél a prodejé keramiky.

Finalni f&zi bylo zpracovani nasbiranych dat, viewéd gedkladané dokumentace, nové
webové prezentace a dgloova katalogu.

Samotnd prace je Zidodu WtSi prehlednosti rozélena na vice dfich témat souviseji-
cich s tématem prace, awibdu jeho komplex§siho uchopeni. V rdmci prace je navrh-
nuto reékolik doporweni na zaklaglziskanych znalosti v oblasti této problematikgrét

by vedly k dalSimu moznému rozvoégmesla vybraného ugice.
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2 Umélecka keramika

2.1 Historie keramiky

Keramicka vyroba pé#tk nejstarSim obdm lidskéc¢innosti a prvni zminky sahaji az do
dob pra¥ku. Fresrji do doby mladSiho paleolitu, Zhnoz se dochovala n#&glad soska
Véstonické VenusSe. (Vysoka Skolanséa, 2004).

Prvni formy keramickychiedneta vznikly davno ped z&atkem naseho letoptu, kdy
vedle gredneta vytvorenych ze teva a z kamene slouzily jako poaky ¢lovéku. Pri-
mitivni n&doby, rdné tvarované z firodni zeminy nily tvar koSiki nebo misek.
Nejdiive se nechavaly vysychat pouze na slunci a tgpoeetji se vypalovaly. Teplota
vypalu byla v rozmezi 690 - 940°C. Jejickepy ntly hnédou nebaotervenou barvu.
(Chavarria, 1999)

Nadoby z hliny vytvieli také obyvatelé Indie jiz 9000 letgal naSim letoptem. Jed-
nalo se o nadoby, které se tvarem podobaly pnému koSiku nebo &hu. Ri vyrobé
postupovali tak, Ze jsi nejprve &dl dlouhé hligné val€ky, které postupiivrstvily na
sebe. Hotovy vyrobek se susil na Zhavém sluncipaloyal na oteteném ohni. Kolem
téi tisic let gred naSim letopdem se na Krétobjevuje hriirsky kruh, ktery podstan
ovlivnil dalSi vyvoj vyroby keramiky. Ve druhém tisleti pred Kristem se v oblasti
Babylonu rozvinula vyroba malych barevnych glazgedndlazdéek, tzv. mozaiky.
Toto uneni se pesunulo na zapad do stardhecka aRima, kde také vznikl nazev ke-
ramika. (Weil3, 2007)

Keramika je slovaeckého jgvodu, kterym se oziaval roh pouzivany k piti, tzv. ke-
ramos. Pozgi se vSechny nadoby a vyrobky z palené hliny ¢éamaly timto nazvem.

Keramikos byla iétvrt keramickychiemesinik v Athénach. (Wikimedia Foundation,
2001-2013)

U nés byla vyroba kameniny povolena roku 1786 vidial v dalSich letech se rychle
rozstila na Moraé i v Cechéch, naiklad v Dalovicich od roku 1804, ve Staré Roli od

roku 1814 a v Praze zalozili manufakturu PRAG rdi891 étyti podnikavi néstané.
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Vyznamna byla tovarna ve Vranbwad Dyji, kde se vyrd@ta produkce fipominajici
Wedgwood, ktera ia vysadni pravo takto vyrobky i ztia

Vytvaieni na hriitském kruhu — tento postup se nénihod 18.stoleti. Liti do forem
se poprvé objevilo na patku 19.stoleti - patentovano bylo v roce 1891 vidieych
Varech, kde se jistjednalo o porcelan. Heirské kruhy se stale modernizovaly a vy-
lepSovaly a pouzivaji se az dodnesiZniych historickych pramérse tedy dozvidame,
Ze keramick&emeslo se rozvijelo ve vSech krajich Evropy, v ligongmyslového roz-
voje na konci 18. stoleti a nagatku 19. stoleti, také na Uzemi habsburské morarchi
V této dolg jiz vznikaly tovarny na vyrobu keramiky a porcealamle malé rodinné dil-
nicky pretrvavaly i nadale. Drobni htiti a kamn#é se sdruzovali do tak zvanych ce-

cha, které jim zajigovaly bezpéi a ochranu. (Weil3, 2007)

2.2 Rozdil mezi unéleckou a uzitnou keramikou

Keramiku Ize rozdit na untleckou a uzitnou. UZitna keramika netiégnttem prova-

dénych analyz.

Hlavnimi rozdily mezi uzitnou a uwteckou keramikou jsou esteticka hodnota a forma
vyroby. Uzitnad keramika nema vyznamnou estetickodniotu pro spdéebitele a je pro-
dukovéna ve velkych objemech. Navzdory tomwileckd keramika fedstavuje opak,
kdy jeji hodnota neni primatrve funknosti, ale v pitomnosti estetické hodnoty, za
kterou kupce plati. Uzitna keramik&eplstavuje pedevsim produkci ostatnich technic-
kych keramickych vyrobk ozn@&enou dle systému CZ-NACE kdédem 23.44. (Rada,
2007)

Uzitna keramika je i@vazié zameiena na sanitarni keramiku (rfdgead umyvadla, pi-
soary a urinaly, toaletyi keramické produkty pro stavebnictvi v poddteramickych
obkladi. Na druhou stranu wtecka keramika je nabizena #zné podob a riznych
formach zpracovani, jedna se o takoveé vyrobkygkiteplni funkci uzitnou, ale estetic-
kou. Rikladem mohou byt sochy, soSky, drobné vazy apméukty. Na trhu jsou do-
stupné i levné keramické vyrobkyCiny a jinych zemi, ty viak nelze povazovat e v
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Sirg pripadi za ungéleckou keramiku, nelosvoji masovou produkci a nizkou kvalitou
odporuji podsta&tumeéleckého dila. (Keramika Kerat, 2005).

2.3 Trh s uméleckou keramikou

Keramika je sotasti naSi spotmosti od nepa#ti a v pibéhu historie byla vicéi mé-
né vyuZzivana pro péeby jedince. V historii byla keramika, i ta glecka, roz§&enym
obchodnim artiklem (napCina, Japonsko, islamské z&nEvropa), jehoZz vyznam byl
uspokojit jak pateby esteticke, tak i praktickeé, jez vedly k wehi vSedniho Zivota
tehdejSiho obyvatelstva. S@sny trh s keramikou je jiny neZ v ten minulostiy na
to maji gedevSim technologicky pokrok a spi@aské zmny. V sowasné dob ma
keramika svj vyznam a stabilni trh kde jsou nabizeny a poptg\&roké skaly vyrob-
ka. (Weil3, 2007)

Vyznamnym produktem keramickych produdeja porcelan, jehoz produkceégulada.
Porcelan je vyuzivanipdevsSim fi vyrob¢ sanitarni keramiky, obkldda dale pede-

vS8im pro pateby domacnosti (kuchigké poteby, unglecké poteby).

Celoswtové historicky nej¥tsim vyrobcem keramickych obklage Cina, vyznamnymi
producenty v Evropjsou lItalie a Spatisko, kt&i evropskému trhu dominuji (odhaduje
se aZ 70 % produkce z celkového objentigska republika vyrabi stabéirkolem 30
mil. m? keramickych obkla, z nich? vice neZ polovinu vyveze (17 mil. m2 eo
2003) a je celogitové na 13. -14. mist Diky vlivu globalizace dochazi ke zvySovani
vlivu a produkce v Asii a Brazilii, na globalni ¢ma dochazi také k formovani vy-
znamnych producey kteff pohlcuji mensi vyrobck.

Jiz z gedeSlého textu Ize dojit k z&um, Ze vyznam keramiky spiva predevsim ve
vySe uvedenych oblastech a tedyélenkd keramika ma z pohledu trhu az diitataly
vyznam. Undlecka hlirtna keramika neni séridwyrabina, @&koliv 1ze najit utité pri-

pady, kdy je produkovancéisi mnozstvi keramiky s uteckymi prvky, &koliv tomu

! http://ceramicworldweb.it
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obecr je umtlecka keramika vyraima prostednictvim jednotlivych urdca ¢i v ramci
umeéleckého studia. Je to dantegevsim povahou smetnéhodietkého dila, kdy ugk
lec (keramik) vytvéi produkt s urdleckou hodnotou a jez formuje svym &leckym
stylem a pedava mu uitou estetickou funkci,P edevSim samo utecké dilo neni
nikterak veléina stala: kazdym f@sunem wase, prostoru nebo socialnim proedi
meni se aktualni udlecka tradice, jejimz prizmatem je dilo vnimanojlisem echto
presun: se néni i esteticky objekt, jenz v pwmomi ¢leni daného kolektiva odpovida

materialnimu artefaktu, vytvoru winovu.” (Taylor, 2013)

Samotna hodnota utieckého dila neni pe¥nstanovena, je profnna. Hodnota ug
lecké keramiky je &Sinou utovana samotnym ugttem, ktery ji stanuje dle obtiznosti
dila a kvality provedeni a Ize konstatovat, Ze ejedna zcela levnou zalezitost dostup-
nou pro kazdého.

2.3.1 Trh s uméleckou hlingnou keramikou v CR

Umélecka keramika m& mnohaletou tradici, na kterouameji sodasni undlci, jez

produkuji sva dila a nabizeji je z4jeimt

V Ceské republice jsou producenti keramiky sdruzeréimci Unie vytvarnych ugici
Ceské republik§ (UVU) se sidlem v Praze. Tato unie $& da dal$i pobky na zékla-
dé krajo CR. Tato jednotliva krajska sdruzeni z&jig sounéleZitost a spolupraci mist-

nich unglca a snazi se o udrzeni aktualizovanych informakajtgi se tohoto oboru.

2.4 Keramika ve mésté Kunstat
2.4.1 Kunstat

M¢ésto KunsStat se nachazi v sevetasti Brrenského kraje v okresu Blansko, v krasné
casti oltas nazyvangHalasovo Kunstatsko:! Je to misto bohaté historie, zaloZzené

Kunem, synem Gerharda ze Zbraslavi (Kunstat — Kanmvsto) a s prvni pisemnou

2 http://www.uvucr.cz/
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zminkou z roku 1279. Asi nejzn&jgim panem z Kun$tatu jeflz Kunstatu a z Pad
brad, ktery byl majitelem panstvi v letech 1427464.

M¢ésto se niZze pySnit zamkem, ktery byl v roce 2002 prohlaséroani kulturni pa-
matkou. Zamek je unikatni zejména svou architektani rozmanitosti, spojujici v so-
b¢ slohy od romanského az po klasicistni. DalSimi gdmdnostmi jsou 2 kostely, far-
ni kostel sv. Stanislava ze 17. stol., znanigdpvSimctvery vstupnimi kovovymi
dve'mi, a hbitovni kostel zastceny sv. Duchu. Centrem dneSniho Kunstatu jeésim
Krale Jiiho, kde niZzeme najit veSkeré gebné informace o &t a jeho okoli.

2.4.2 Keramika v Kunstaté

Historie keramiky a hrfifstvi je s Kunstatem velmi Uzce spjatéizRivé girodni pod-
minky, zejména dostatek vhodné ,tvarné“ hliny,i&apili rozvoj vyroby nadobi denni
potteby (hrnce, peki#, misy, dzbanky, pulcary aj.) hned se zaloZzenistanCasem
pribyvalo hrreitskych mistil, kteti se zdali spojovat v cech neboli bratrstvo. Jeho arti-
kule byly schvaleny roku 1620 tehdejsim drZiteleamdtatského panstvi —&ptinem
Schmidtem z Freyhofenu. ,Prvni“ keramicky vyrobéidém s Evou a s hadem na jab-
loni) je vyobrazen na cestovnidedi z téhoz roku. NejtSi rozmach ve vyrabkerami-
ky nastal v 19. stoleti, kdy se keramikaaa vyvazet do cizich zemi. Vyznamnym
meznikem v novodobé historii byl zejména rok 1988y zaaly vznikat nové soukro-
mé dilny, a draz byl poloZzen na individualitu kazdého vyrobd&/iKimedia Foundati-
on, 2001-2013)

Runé tocena keramika v Kunsiéte tradéné palena imym plamenem (vypalovaci
teplota 1235 °C), coz jeetelrs vidst na kazdém kusu vyrobkemesinici kladou it
raz na klasickou fni praci na hréitském kruhugimz se zaréuje specificky vzhled
kazdého vyrobku. V f@ibéhu let se stala synonymem pro kvalitu a tudiz vgbarzitné
vlastnosti. Znamy keramik MilantRic¢ka pi rozhovoru sCT prohlasil, Ze ,srovnavat
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Kunstatskou keramiku s ofgjnou je jako srovnavat obgjné Zelezo s oceli. Je pevna,
ale Fitom kiehka.?

2.4.3 Hrn ¢irsky jarmark

V roce 1993 se wisto KunStat stalo gadatelem I. Hréitského jarmarku. Z udalosti,
kterd byla zp&atku jednodenni s 20 prodejci keramiky¢asem stal jarmark dvouden-
ni, a od roku 1995 Zije &sto jarmarkem od patku do nigel a to vzdy oietim vikendu
v z&i. Na jarmark se kazdym rokeniigglstavuji prodejci keramiky z celR a jejich
vyrobky si prohlédneifes 15 000 navdinika, ¢cimz je Kunstatsky jarmark druhou nej-
vétsi udalosti spojenou s keramiko’R. V poslednich letech je zajem tak velky, Ze z
kapacitnich dvodia neni mozné umoznit vSem zajeint zde pedstavit své vytvory.
Jarmark se tradin¢ kona na nawsti Krale Jiiho, kde je postaveno jeuwSobklopené
stanky s keramickym zbozim. Na celou dobu kon&amigaku je pipraven bohaty kul-
turni program, takze jak mistiikaji: ,0 zadbavu je postarano”. (Oficialni stranksta
Kunstat, 2014)

2.5 Zdenék Lindovsky

Pan Zdenk Lindovsky se narodil 6. ¥81943 ve Véovicich v okrese Novy din. V
letech 1957 — 1961 absolvoval Skolu deckychiemesel v Braa v oboru keramika u
profesora Jaroslava LukeSe a Josetyg.FHned po matur#t nastoupil na ChVD Hlubna
Kunstat jako mistr, technik a vytvarnik. Roku 1960zl s gitelem FrantiSkem Maxe-
rou keramicky ateliér. V letech 1972 — 1981 byl macim keramické provozovny. Od
roku 1981 Zije a tvid v Kunstatu.

Pan Lindovsky se zabyva tvorbou keramickyeh gredevSim exteriérovych, a to od
drobrgjSich zanrovych figur a reliéf az po neomezérvelké prostorové instalace. Tato

keramika je palend na 1320 a timto je odolna jakymkoliv pétrnostnim viivam.

3 CT24. Tradéni keramika z Kun$tatu & k zahub. Dostupné z:

http://www.ceskatelevize.cz/ct24/regiony/167 14 2icai-keramika-z-kunstatu-speje-k-zahube/
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V minulosti se také pan Lindovsky zabyval tvorbogls na zaklaglverejnych zakazek.
Jeho nejvyznan#jsi dila mizeme nalézt n&fklad v Litomysli, Chocni, Hodontnebo
také v Brig.

Ve svém ateliéru si s pomoci svych kamaragbudoval vlastni pec na paleni keramic-
kych soch, ve které fiie vypalovat sochy az 1,4 m vysoké. Spades nim se v ateliéru

pohybuje také jeho dcera, ktera se zabyva vyrobensich keramickych soch.

Pan Lindovsky se ve svém volné&ase ¥nuje gedevsim své rodikna @iznava, ze je
rodinrg zalozeny typ. V &kterych jeho dilech tak f2eme nalézt rodirnladéné moti-

vy, jako nap. matku s dittem v fiznych variacich

Jelikoz se pan Lindovsky narodil na Mogawelze mu ani uiit lasku k hudb. Prawg
tato zaliba mu poslouzila také jako inspirace parhiu velkého mnozstvi soch ztiér

jicich muzikanty.
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3 Analyza distribué¢nich kanala

Pro nasi praci bylo zap@bi oslovit vybrana zahradnicka centra, ktera \é@segorti-
mentu nabizeji také ufleckou keramiku. Sfejni bylo nabidnout zahradnickym cen-
tram katalog keramickych vyrolikpana Lindovského, ktery byl za timtéelem vytvo-
en. Ukolem bylo ziskat co nejvice validnich infachohledd mozném rozvoji spolu-
prace mezi panem Lindovskym a vybranymi zahradmglgentry. Zarové ndm rekte-

ra centra poskytla uzitaé rady pi oslovovani zakaznika také nastinila problematiku
umig’ovani unglecké keramiky v exteriérech. Komunikace se zahckgmi centry
probihala pedevsim progednictvim email a jedno zahradnické centrum jsme navstivi-
li osobre.

3.1 Distribuce skrz zahradnicka centra

V poslednich letech se lidé&di o své zahrady a zahradky vice zajimat, proteské
republice vyrostla celéada novych zahradnictvi a zahradnickych center.

V nasi praci jsme se za&iili na centra v Jihomoravském kraji — vzhledem HKope
mesta KunsStat. Bohuzel setéina zahradnickych center specializuje spiSe réirtor
vou vazbu, pstovani, prodej zeleninové adtinové sadby, fipadré balkonové rostli-
ny, okrasné a ovocn&ealiiny. Nasim cilem bylo zmapovat zahradnicka ceriiera se

zametuji na distribuci venkovni ustecké keramiky.

Rozhodli jsme se spolupracovat s centry ZahradnictiKopriva, s.r.o., Zahradnické
centrum Brabec v Mditich, Ctyilistek zahradnické sluzby, s.r.o. a Hortis v Zitloc

vicich.

3.1.1 Zahradnické centrum Hortis

Prvni zahradnické centrum, které jsme v rdmci padte oslovili a zaroves nimi na-
vazali i spolupréci, bylo soukromé zahradnické aent Hortis, a.s., kteréugobi na
trhu jiz od roku 1990, iixemZ se zakfuje na realizace zahrad,fe@gk zeler® a také na

prodej kwtin. Tato firma s dlouholetoutgobnosti a tradici ma dypobaky, jedna po-
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botka se nachazi €aslavi a druhou najdeme 20 km od Brna, na adresstidevo na-
bieZi, ve nistt Zidlochovice. Velkac¢ast plochy zahradnického centra nabizi nejen
k vidéni vysadby &vin a rostlin, vodni prvky, jezirka, ale také pyvkahradnické ar-

chitektury.

V nabidce pro viejnost je také dostupna dlacka keramika, coz je pro naszjni
z hlediska moZznosti navazani spoluprace tohota@enpana Lindovského. Vedle Siro-
kého sortimentu a jinych sluzeb, nabizi zahradnaek@rum také bezplatnou konzultaci
se zahradnim architektem. Tuto moznost m& Sirokdjnast a lze ji vyuzit kazdstvr-
tek v tydnu wase od 16:00 — 18:00. Jednatelem této jiz dlouhbdatgujici spolé-
nosti je pan Ing. Pavel Chochdla/edoucim centra v Zidlochovicich a téZ vyrobnim

feditelem v jedné oseélje pan Ing. Josef Lizna.

3.1.2 Zahradnictvi u Kop¥ivi, S. r. 0.

Sidlo firmy se nachazi nedaleko Brna v malé vespétirov. Pravzde manzelé Jana a
FrantiSek zaloZzili v roce 1977 malé zahradnictvyh&zné pedevSim nag¢stovani zele-
ninové sadby. OvSem s rostouci poptavkou tdzpistovani okrasnych rostlin, zvI&st
letnicek, které tvei velkoucast prodavaného sortimentu. Kréokwveétin v Zahradnictvi u
Kopiivit mizeme najit i bohatou nabidkiedin, fezané ketiny, pokojové ketiny, riz-
né zahradki&ké poteby, dekorace — sezénni dekorace, ¥ahdekorace, vnihi a ven-

kovni keramiku a dalSi darkové zbozi.

V souwtasné dob ma firma 25 kmenovych zafstnand, zahradnické centrum ma pro-
dejni plochu 3 000 fn psstebni plochy maji 500 ra vlastni okrasna $kolka méa 5 ha.
Zahradnictvi u Kofivi ma také d¥ kvétinarstvi v Blansku a nedalekém TiSrpkteré

zasobuje vlastnim zbozim.

Toto zahradnictvi pét k deviti prvnim zakladatéin Sdruzeni zahradnickych center,

které bylo zaloZeno na konci roku 1998ednéa se o profesni sdruZeni fyzickych a prav-

4 www.zahradnictvisebrov.cz



Analyza distribu¢nich kanalt 17

nickych osob, které se zabyvaji prodejem celéhoarhiického sortimentu a sluzbami
s nim spojenymi. Smyslem tohoto sdruzeni je vzagemformovanost mezilenskymi
zahradnickymi centry, zvySena kvalita prodeje airateho zbozi, dale sdruzeni fi-
nartnich prostedki na spolény marketing, vydavani Zpravodaje zahradnickycheren
pro bezplatné poskytnuti informaci zékazimik vzajemna spoluprace s dodavateli za
Gcelem vylepSeni odiatelsko-dodavatelskych vztaha hlavié podpora prodeje

v zahradnickych centrech.

3.1.3 Zahradnické centrum Brabec

DalSim zahradnickym centrem, které jsme osloviligaradnické centrum Brabec. Tato
firma zahajila provoz v roce 1998 v prostorach lgkia mlyna v Modicich u Brna.

S nafistajicim zajmem a gtem zakaznik bylo treba vybudovat nové prostory. Di-
ky podpde podnikani z fonl Evropské unie se to povedlo. Vroce 2003 doSlo
k oteteni nové prodejny, ktera je ragena na vnini (1850 M) a venkovniast (2000
m?). S timto pechodem do novych prostor byl prodej réesio prodefezanych kitin

a velkym ginosem pro firmu byl vstup do Sdruzeni zahradnibkgenter. Diky této
spolupraci se firr dai podstats [épe uspokojovat naroky zakazhika sortiment a

kvalitu zboZi (www.zahradni-centra.cz, 2014).

Zahradnické centrum Brabec nabizi Siroky sortimjeadina se o pokojovérazané k-
tiny, sezénni rostliny, osiva, cibuloviny a zahréidké poteby. Krong tohoto bohatého

sortimentu firma nabizi i kameny a sochy, konkfetn
* Pytlované kameny — baleny po 25 kg, 1y mnoha druth hornin
» Kameny na vahu — zde se jeditégevsim o kamenytsich kug

* Vrtané kameny — vhodny dogk do zahrady, jedna se o Zulové vrtané kameny,

které Ize vyuzit k vysazeni skalek ¢i jinych rostlin

® www.szc.cz
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» Sochy a betonové nadobyazné postawiky, truhliky a atypické kétinace
» Japonské lucerny
« Kamenné néaslapy
Specializuje se také na prodegknéci a truhliki:
* Mrazuvzdorn& keramika
» Keramické kétinace
* Truhliky

» Samozavlazovaci ktinate a truhliky (www.brabec.cz, 2014)

3.1.4  Cty¥listek, Zahradnické sluzby, s. r. 0.

Zahradnické sluzby zahrnuji téinvSechnyginnosti spojené s vysadbou a udrzbou ze-
lerg. Tvorba nové zelenje provadna podle projekt dodanych, fipadré se firma an-
gazuje na tvorb projekii zeler® sama. Sortimentégtovanych rostlin je rozsahly — bal-
konové rostliny, okrasné k& listnaté i jehlinaté stromy, okrasné traviny, vodni rostli-

ny, popinavé rostliny a mnoho dalSich.
Firma se také za#huje na:
* Modelizaci terénu
* Dovoz a odvoz materialu — kdmen, zemina, dlazlskpi.
» Substrat vlastni vyroby — zemina + kompost + psgké Fimesi
» Kultivace pidy — orbou, frézou, traktorem...
» ZaloZeni travniku — vysevem, travnimi koberci
» Vysadbu — stromy, okrasnéike rostliny

* Vybudovani okrasného jezirka
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* Vybudovani prvk zahradni architektury — dla&ae chodniky, pergoly, ohni&t
oblazkové plochy, piskové cesty, suché zidky z keneogrné zidky aj.
(www.ctyrlistek-brno.cz, 2014)

3.2 Vyhodnocenirizenych rozhovoli se zahradnickymi centry

Vybrana zahradnicka centra jsme kontaktovali peastictvim e-mail, abychom zjisti-
li, zda s nami ubec maji zgjem komunikovat. N&sti nam centra vyhala a rekterd si
s nami domluvila salzku, coz bylo pro abstrany pohodlgsi. Nejdive jsme pedsta-

vili cely program Muniss a konkrétrpopsali, co je naplni nasi prace.

V¢étSina zahradnickych center znala keramické centrifanstatu pevéazre z doslechu,
proto bylo nasi snahourgrat vice informaci. Porgdlozeni katalogu s ukazkamild
pana Lindovskeho jsme sedtaly kladnych ohlas Lidé ze zahradnickych center, se
kterymi jsme se setkali, byli velmi ochotni s nadmskutovat o tom, ktera dila jsou v
dnesni dob nejzadajSi a maji jisty potenciél, dale se nam snaZiligoiitrv tom, na co
by se pan Lindovsky #&hv budoucnu vice zaéhit a pripadrg, zda by bylo mozné ta

dit néktera jeho vybrana dila do jejich nabidky.

Nazory a pipominky byly iznorodé, ¥tSinou zalezi na kazdém zakaznikovi, neni
mozné zcela jednoztia@ urcit, ktera dila by se prodavala nejviceckieri zakaznici
maji rddi moderni styl, jini si zase potrpi na smths historickym nadechemgkteri
davaji grednost extravagantnimu styluét8inou zalezi i nadku zakaznika, kazda ge-
nerace Mze ugednosiiovat jiny styl. Bylo namieceno, Zze zahradnicka architektura
nema az takovy odbyt v zahradnickych centrechiSia zakaznik se zde zajima spiSe
o zahradni kstiny, sazenice apod. Z architektury jsou nejprodéjéh predevsim krby,

rizné zé&izeni do pergol a okrasnédin&'e.

Co se tyka z@mzeni soch do jejich nabidky, bylo ndéaieno, Ze na takovou spolupréaci
uz zahradnickd& centra maji své vlastni dodavagelesowdasnosti nemaji zgjem nava-
zovat nové kontakty. lipsto, Ze jsme se zatim bavili o sgoke praci jen hypoteticky,
neoficialre zahradnické centrum Brabec projevilo zdjem s paherdovskym spolu-

pracovat. Jediné co nAm mohou nabidnout je émikbtového katalogu do jejich pro-
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dejny. Peva doufame v to, Zze aspaimistnim katalogwi reklamnich plakdt v za-
hradnickych centrech by mohlo napomoci propagadlecké keramiky v Kunstétu.

3.3 Jiné distribuéni sité
3.3.1 Fler — kreativni svét

Jednou z dalSich moznosti, které jsme vyuzili ppgazéni kontaktu a praripadnou
dalSi spolupraci, bylo za¥it se mimo zahradnick&a centra i na webovy senardt.
Ten na svych webovych strankach nalfamiu moZznosti. Pokud jste tedy &latky
zrieni a mate zajem prodavéi, nakupovat produkty od jinych ufici, je prag tento
server pro vas vhodny. Vedle gieckych gedntta je tu moZnost k zakoupeni/prodeji
také uzitého designu nebo jiného originalniho kousk

Obrovskou vyhodou je to, Ze nejste nuceni platdrgavstupni poplatek, stapouze
nahrat fotografii svého dila adiirsi vAmi vhodnou vlastni cenu. Hlavnim cilem paut
ze strany realizaniho tymu je vytvdt jistou vazbu mezi uici a to gedevsim diky
on-line komunikativnim funkcim serveru, rfapizné kluby, blogy, kalend@, diskuze,
atd. Server Fler.cz byl zaloZzen dne 10. 2. 20(Q8;5ai se prvenstvilNejwtSi prodejni
server urdleckych a rukoéinych vyrobk a to nejen eské republice, ale i na Sloven-
sku. O velkém zajiinze strany viejnosti s¥dci takeé vysoky peéet registrovanych uzi-
vateli, kterych je jiz 40 000 a nakupujicich f&tat tolik, tedy 120 000. Kazdym dnem
piibyde na strankach vice jak 5 00fe@neta a i untlecké vyrobky z KunStatu mohou
byt jednim z nich.

3.3.2 Jak se stat prodejcem na Fler.cz

Prvnim krokem k tomu, aby se @lec stal prodavajicim na tomto serveru, je registra
Jak jsme uvedlij@dtim, neni nutné platit Zadny poplatek, pokudogde@dnete umistit
sveé vyrobky. Co je vSak nezbytné zaplatit vzdypgplatek za prodané zbozi, kterou si
Fler.cz @&tuje ve vysi 11 % z prodejni cen§aktka je bez poStovného). Provize §otl
vana pouze jednou dsicné. Nakupujicimu se poté zobrazuje celkova cenaaktahr-

nuje provizi. Fotografie vyrohk které se prodavajici rozhodne umistit na web,imus
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byt autorské, aktualni a je také vhodr@at i vlastni popisek fiedmétu (nag. druh
materialu, velikost, trvanlivost, barva, povrchadrava, hmotnost a dalSi poznamky
dle uvazeni).
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4 Analyza odbératela (zakaznici)

4.1 Segment soukromych investak

Keramika ma v soukromém sektoriitg své misto. ¥tSina z nas si rada fidi do
domu keramickou dekoraci, ktera je kvalitni, vydvziké mrazy i horké letni slutiee
dny. Podle pizkumu od spoknosti PPM Factufbydli v dne$ni dobve vlastnim
bydleni 77 % obani Ceské Republiky, kdeZto v roce 2003 to bylo pouze¥&2coz
poukazuje na velky progres v ¢io vlastniho bydleni. A kdo by si ne¢htvyzdobit
vlastni bydleni vkusnou keramikouZRteri davaji gednost drobnym &cem malych
rozmeéra a rektefi z nds zase naopakdemu ¥tSimu a pompézisimu. To vSe je moz-

no splnit jelikoz jsou produkty z keramikgtginou dlany na miru.

DalSi moZnosti je tvorba keramiky pro firmy. Fidankrize je do jisté miry zazehnana
a paty firem za&inaji ogt rast a proto i poptavka po keramickych dekoracichfipnoy
roste. Zvlast u firem je poteba aby se zakaznici citiliigmné a jedna z ¥ci, ktera
muze z firemniho sidla wtht piijemngjSi misto pro zakazniky je kvalinvytvorena

ceska keramika, ktera je navic teoa na miru zakaznik.

DalSim gikladem niize byt umisini umelecké keramiky do golfovych klub Kerami-
ka nabizi jedingnou moznost zkraslit okolni présti golfovych kist, neba krasré
zapada do ifirody a tvdi tak gijemnou scenérii. Ve venkovnim prissdi zvIast v
Ceské republice je piba, aby produkty vydrzely velké vykyvy teplot, &g toto

keramika nabizi.

4.2 Segment véejného sektoru

Koncovymi zakazniky nemusi byt pouze obyi olkané (gipadre firmy), ale také ve
znané mfe veaejny sektor. Kazdy den je vyplaceno naepeych zakazkach zadanych

malym ¢i sttednim firmam v piméru néco pres 1 miliardu K (ro¢né néco okolo 500

® http://www.factum.cz
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mld. K¢). V piipadt prodeje keramiky se jednéa zejména o zakazkstra obci, a to na
vyzdobu narssti, parki, zahrad, reprezentativnich mistnosti, apod.

4.2.1  Jak ziskat varejnou zakazku

K ziskani véejné zakazky je pteba se orientovat ve formalnich i materialnich poza
davcich. Mezi materialni fdeme z#adit vhodny produkt, zkuSenosti a praxe, nebo
tteba bezuhonnost (je-li vyzadovana). Mezi formahbi pati zejména dodrzeni sprav-
ného procesniho postupu. Pra&ak je dlezité byt informovany o nabizenychieg
nych zakazkach (monitoring k¥&nych zakazek). Informace orefgnych zakazkach @
Zemecerpat z mnoha zdrdj Mezi ty zakladni pat Véstnik veejnych zakazek, Profil
zadavatele, weby poskytovatalotaci nebo webyiadi. Existuji také systémy pro sle-
dovani zakazek jakddba sluzba GovDaily si€hledem viejnych zakazek, ale jejich
velkou nevyhodou je jejich cena. Pro vyhledani wviédakézky jereba prostudovat
piislusné informace (#hy by byt dostupné idmo ze zadavaci dokumentace) a podat

spravré napsanou nabidku.

Tento postup se ale zejména hodi na reagovant zagiejnéné a naplanované projek-
ty. NejefektivréjSim zpisobem je fimo se obratit naipdstavitele résta s nabidkou
sveho produktu a naslednym vyfeaim vlastniho projektu (n&pvyzdoba nistského

parku keramickymi sochami).

4.3 Zakaznici v zahranii

Vzhledem k tomu, Ze témata soch nevychazi poussize historie, ale pan Lindovsky
mnohdy hleda inspiraci i v historiii bajich za hranicemi nasi zénfprikladem za
v8echny niZze byt socha Romula a Rema), Ize rédlmazovat nad tim, Ze by jeho dilo
mohlo oslovit i zahragni klientelu.Casto aZ trochu sebekriticky soudime o lidech Ziji-
cich v zemich na zapad od hranic, Ze majggirvztah ke kultie a undni obecs, coz

je samo#ejme zpasobeno i zpravidla lepSi ekonomickou situacéshto zemich. Tyto
faktory v kombinaci s nespornou kvalitou a osoltitbgndovského soch vyt¥énadsj-

nou fFlezitost uspt i mimo GzemiCeské republiky.



Analyza odbérateli (zakaznici) 24

Zasadni v tomtoifipadt je rozhodnuti, kde vybrat ty spravné trhy, jakéepcialni za-
jemce v danych trzich oslovit a sanmgjmg jakych prostedki k tomu pouzit. V fipadc
zahrantnich trhi automaticky pichazi na mysl sousedni staty. Slovensko je nam ze
znamych dvoda nejblizSi a Polaci jsou znami tim, Ze maji vektadny vztah ke vSe-
mu ¢eskému vetns nadeho urni. (Ceska televize, 2014) Nemémajimavy niize byt i
rakouskyci némecky trh, jelikoz jde o ze#ns vysokou Zivotni Urovni, pafme silnym
vztahem k urdni a velkatast populace Zije v rodinnych domech se zahradqiipaAct
ostatnich stétv ramci Evropy by potencidnzajem nemusel byt tak velkyigsto jej
samozXejm¢ nelze kategoricky vylatit. Kazdopads pokud by se v budoucnuéha
koncentrovat energie nakteré z trli, tak zejména na teremecky, kde je vnimani
Cechi a viehateského o #co pozitivrejsi nez v Rakousku a do Polska, Kiesi aces-

ké vyrobky, wetrg umeni, maji tradéin¢ dobry zvuk.

Vzhledem k tomu, Ze byly jako vhodn&eny sousedni zeintak by se negi potenci-
alni zadkaznik &ak vyrazre liSit od tohoceského, uvedeného wagaichozich dvou pod-
prve bude zapétbi vytvait jazykové mutace pro webové stranky, v naSéipaat by
se utité mélo jednat o angtitinu, tmcinu a polstinu. Za Gvahu by stalo vytitanuta-
ci i pro rustinu. Spolu s tim by byfgloZen i katalog a reklamni slogan s fotografjizje
obsah by byl pzpiasoben dané zemi. Dale je&&tjni dat zakaznikn o sochach adét.
NejefektivrejSi zpisob jak oslovit potenciélni zdjemce o keramiku phimalovského
by bylo, kdyby se jeho sochy objevily ¥jakém mistnim periodiku&ujicimu se uré
leckym sochangi uméni obeci. To vSak niZze byt znan¢ nakladné nebo obtiZmrea-
lizovatelné a tak jako s@dn¢jSi varianta se jevi umisti &l na stranky internetove
burzy, aukni sir¢ ¢i obchodniho portéalu a to Buty specializované, nebo v krajnim
piipads i ty, které se ¥nuji Sirokému spektru néjzrejSiho zbozi.

4.3.1 Praktické navrhy propagace v zahranéi

Samotné proniknuti na zahrani trh a osloveni zakaznikneni pro samotného wine,
jednoducha &c. Moznosti jak se o to pokusit se vSak nabé&iohk. Prvni moznosti
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jsou specializované weby, jedna serimy prodej na mezinarodnich internetovych por-
talech, kde urdlec spolu s ostatnimi nabizi sva dila. Mezi nejayarsjSi pati tyto:

* http://www.saatchiart.com/
* http://fineartamerica.com/
 http://www.artbreak.com/

DalSi moznosti je vyuZiti sdruzeni, které umozZraigkat kontakty v zahragii Friklad
takového sdruzeni keranilpredstavuje americky weBeramic Arts Daily. Za&lensky
piispivek poskytuje svyntlenim rizna spojeni s dalSimi subjekty, podporuje jejich

propagaci a dochazi tak k lepsi propagaci keramika.

Crowdfunding je fenoménem posledni doby, jeho madstpoiva v kolektivnim finan-
covani aktivit, se kterymi danyastnik sympatizuje. Keramik tedyite tento nastroj
vyuzit nasledovér Vytvoii projekt spolu s doprovodnym videem, kde ukazedda,
pro¢ to céla co nabizi a co pozadujeni@daz musi byt kladen na autemtost a kvalitu
zpracovani, aby lidé s danym projektem sympatizovédokud projekt ziska zajem,
dochéazi k obdrzeni fingnich prostedki na danou aktivitu,tauz se jedna o prodeéj
jinou aktivitu. Webové stranky zabyvajici se tout@matikou jsou nap
https://www.kickstarter.corahttp://www.nakopni.me.

V poslednitadk je také moZnost vyuZi-bay’, coZ je nej#si internetovy trh na $t, a

zde umistit vytvory a nabizet je k prodeji.

" http://ceramicartsdaily.org/.

8 http://www.ebay.com/
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5 Vlastni vystupy

5.1 Marketingova strategie

Primarnim marketingovym cilem je oslovit co nggi mnozstvi lidi z potencialni cilové
skupiny, kterd by mohla mit o sochy pana Lindovskeljem. Proto je zasadni si
nejdive ukit, kdo tvai tuto cilovou skupinu a na zakkatbho vybirat progedky mar-
ketingu. Dle slov samotného étoe si jeho dila objednavaji dleiekadvani zejména
majitelé rodinnych doiin sttedniho az vyssihoistdniho ¥ku acastymi zakazniky jsou
rovnézZ i verejné subjekty jako oba@ Urady. V gipad, Ze tedy vime, kdo t¥ocilovou
skupinu, je nezbytné vytvib takzvany marketingovy mix a &it tedy samotny produkt,

zpasob prodejei distribuce, cenu a samotnou propagaci.

Jasno mame z hlediska prvniho bodu a to produktddp bude probihat prdastnic-
tvim oslovenych zahradnickych center a to jagthtkamennych, tak g&th webovych.
Samozejme zistane zachovan i dosavadniigpb prodeje a tofpmy prodej pes pana
Lindovského. Zahradnicka centra se nachazeji vidkaola, respektive v samotném v
Brnu. V pripac, Ze se v budoucnosti ukaze tentdsagb prodeje jakodinny, tak bude
vice nez vhodné oslovit i zahradnicka centra vgmyegionech. Cenaldse v piiméru
pohybuje kolem dvaceti tisic korun, cena se vSsikdilo od dila a rozhodujici slovo v
tomto ohledu ma zcela pochopitélsam autor. Poslednitvrtym, bodem je propagace
neboli komunikace se zakaznikem. Pro tu bude ¢Atga vyuZit katalog umishy v

jednotlivych zahradnickych centrechetre reklamnich obrazk

5.2 Konkrétni podoba marketingové podpory

K tomu aby Lindovského dila mohla oslovit nové zakly, je teba, aby jeho sochy
byly vidét. Vzhledem k tomu, Ze neni dost debmozné umi%vat keramickd dila do
oslovenych zahradnickych center, byl pro tytely vytvoren katalog, kde jsou jednot-
liva dila pehledré vyobrazena a todetns jejich striéného popisu. Katalog bude samo-

ziejm¢ dostupny i v online podéb na vytvdenych webovych strdnkéch
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www.keramikavenku.ic.ckde se nachazeji dalSi informacewe moznosti si tato dila

objednat a to i fimo na zakazku.

Leitmotivem celé marketingové podpory je téma tadi historie a to zigtodu, Ze sam
autor pra¢ zde hleda inspiraci pro¢isinu svych dl. Proto se toto téma promitlo do
propagénich obrazi, kde byly do znamycbeskych mist spjatych s nasi historii (Kar-
liv most, socha Svatého Vaclava na Vaclavskéméstijmidélany vybrana Lindov-
ského dila dopkna o sloganPostavte si na zahradu kus historie, postavtersidpdim
ceske tradice’ Vzhledem k tomu, Ze autor &asto inspiruje i mimo tuzemsko, tak byl
rovnéz vytvaien obrazek na stejné téma se zalkirdrkulturni pamatkou (Bazilika Sva-
tého Petra) s poupravenym sloganem. Tento na mohlied smily napad vychazi z
preswdceni, Ze i unileckd keramika rive byt vnimana jako soéstceskych tradic a
nasi snahou bylo na tento fakt pokud mozno ¥tjpoukazat.

KGiamika Zoenck Lindovsky  keramikavenkuic.cz

Obrazek 1: Ukazka plakatu - Bazilika Svatého Petra
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5.3 Tvorba webu

Webova prezentace je v 21. stoleti nepostradatejis& by ji mél mit kazdy, kdo #co
nabizi a chce oslovit potencionalni zajemce. \Casné dob velké procento zadkaznik
vyuziva vyhledavani srze internet a proto je niyte zakazniky oslovit, zaujmout je a

sveé vyrobky jim nabidnout.

Pan Lindovsky jiz webovou strankou disponuje, agégikvzhled je zastaraly a neodpo-
vida sodasnému vzhledu dneSnich wielProto doslo k navrhu nové webové prezenta-
ce, ktera bude provozovana na regaik systému Wordpress (jednd se o jeden
Z nejrozSiergjSich redaknich systému na stg), a ktery spluje sodasné pozadavky
na moderni web s jednoduchou obsluznosti. Jednadolesluznost sgiva v tom, Ze i
osoba, kterd dané oblasti nerozumi, je po jednarachaskoleni schopna dany web

editovat a dle paeby aktualizovat.

Pfi navrhu webu se vyhazelo z nasledujiciho dojpemi ,Webové stranky by podnika-
tel rozhodi nentl podcenit, jelikoZ se zakaznici podle nich mohozhodnout o koupi
¢i nekoupi dané sluzby nebo zbozi. Podstatné jer&lamit, Ze zakaznici clji slySet
piedevSim informace o tom, jak jim vaSe firmd@z® pomoci. Podnikatel by ¢hna
svém webu zv@jnit maximum podrobnosti o tom, c@lé Pozor vSak na strukturu
internetovych stranek, zde plati fakené ,v jednoduchosti je sila“. (Podnikatel.cz,
2014)

Vyhody Wordpressu:

je zcela zdarma

moznost provozovat e-shop

piehledny a lehce ovladatelny

celé rozhrani je veském jazyce

moznost ninit Sablonu webu dle piaby
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Obrazek 4: Nalevo vzhled fivodniho webu a vedle navrhovany novy vzhled

5.3.1 Pristupnost webu

Souasti tvorby webu je i jehofistupnost. Hstupnosti je mysleno takove razsii we-
bu, které vede k jednodussi eestjit si svého zakaznika. Lep&igup na web rive-
me zajistit nafiklad registraci webu do vybranych internetovychalayi, jako jsou:

firmy.cz, aaapoptavka.cz.

» Firmy.cz — registrace je zdarma, sluzba uigZ prezentaci subjektu stimym

popisem s kontaktnimi Udaji a zobrazuje dany subjaekmag.

» Aaapoptavka.cz — registrace firmy je zdarma, d@lmpzné vyuzivat katalogu po-
ptavek, kde se nachazi velké mnoZstvi poptavajmibiekti a je mozné zde najit i

zajemce o keramiku, sluzba je placena (&0 K& za 6 n¢sial).

DalSi moznosti je ziskani lepSi pozice webu v im@vych vyhledauwdch jako je Go-
ogle.cz¢i Seznam.cz je SEO optimalizace. SEO optimalizacef¢ktivni zfisob inter-

netového marketingu, ktery se snazi oslovit cilogkupinu nav&vnika, zajimajicich
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se 0 Vami nabizeny produkt. Diky SEO optimaliz&egrch Engine Optimization) je
dosazeno lepSi pozice webu ve vyhled&sta

5.4 Katalog

Vzhledem k tomu, Ze pan Lindovsky do &asné doby nedisponuje tiskovinami a pro-
spekty, bylo rozhodnuto vytvib jednoduchy katalog jeho tvorby. Cilem bylo, data-

log sphoval nasledujici pozadavky:

* Prezentace autora a jeho prace

Kvalitni informace o jeho vyrobcich

Jednoduchy aiphledny design

» Funkce katalogu, jako prospekt na vystavach, ktesgcautor &astni

Na navrh katalogu byl vyuzit program Adobe PhotgsheZ pl¢ odpovida profesio-
nalnim nastrajm na tvorbu tiskové grafiky @znych prospekt Kvalitn¢jsi fotky auto-
rovych praci byly no¥ parizeny¢lenem tymu, za delem lepSi kvality jednotlivych vy-
stupi. Pozornost byla kladenagqalevsim na ddb citelny text. Grafika je koncipovana
se 3 zakladnimi barvami - bil4, Seda a modra. \dysi&katalog ma 16 stran a reprezen-

tuje vybrand dila autora.

Na prvni stranu katalogu byl umistreklamni plakat, ktery obsahuje také slogan, kte-

rym je provazana cela marketingova strategie.

Katalog je rozdlen prozatim doit kategorii pro lepSi orientaci a snagn zapamato-
vani dila (kategorie: pohled do minulosti, muzikanostatni). JelikoZ jde zatim pouze o
navrh, ma autor moznost katalog postupozSiovat a pidavat nové kategorie dle po-

tieby.

U vybranych soch jsou uvedeny nazvy, které jim dagnautor piradil. Samozejmeé

nechybi ani vyska daného dila.
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Na zaatku katalogu nalezneme zakladni informace o pandadvském a na posledni
strart také fotografie z jeho dilny. Tim se katalog stawaktivreéjSim pro cilové za-

kazniky a autor a jeho prace sngdmapamatovatelné.

Pan Lindovsky nésledny katalogi#e vyuZit jak na jiz zmimych vystavach tak, jako
prospekt zasilany svym stalym zakaZmik Pozdji I1ze prospekt upravit a vyuZzit ho
jako Sablonu pro tvorbu dalSich podkiad

Cely katalog, jakozto jeden z hlavnich vystuphoto projektu, je umigh jako giloha

| _ZDENEKLINDOVSKY

Obrazek 5: Ukdazka katalogu

k tomuto dokumentu, nachézejici se ve stejné sliaikeetato prace.

5.5 Jiné navrhy propagace

Propagace jetdeZit4 pro kazdého, ktery chce prodavat. Propagasime chipat jak v
uz8im vyznamu (jednotlivé nastrojéimpé propagace), tak v SirSim vyznamu (prezenta-
ce unglce, Word of mouth). S SirSim vyznamem propagaceeisoi kapitola 4.3 Za-
kaznici v zahraui, ktera se zabyva i propagaci ¢gloe. Word of mouth, jedto co nii-
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Ze untlec jen stzi zangrné ovlivnit a zalezZi jen na jeho uleckém umu a spokojenosti

zakaznik.
Vycet uzSich forem propagace é&loe, které doportujeme:

* YouTube, Facebook — prezentaceélos, postovanifotek, videi spojenych s jeho

tvorbou. Uzivatelé mohou ufite sledovat a &t prostednictvim internetu jeho

vystupy.

» Paddani semin@, mentoring, workshopy — prezentacedoe na tematickych ak-

cich, aktivni @ast na semirféch pro studenty a kurzy pro zdjemce o danou ablast

» Reakce urdce na trendy spojené s medializaci — spojeni dnddkeramiky s 3D
tiskem — kombinace plastovych a keramickyéisti, tradini keramika jako satyra

na vybrané téma.
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6 Zavér
Tato prace byla zagkena pedevSim na zviditetimi KunStatské keramiky jako celku,

neba’ cilem tohoto projektu jefpdevSim pomoci Centru keramickyidmesel v Kun-

Stae pri jeho dalSi seberealizaci a propagaci.

M¢ésto Kunstéat je domovem té&n3000 obyvatel. Svou historiifamesinym zagienim
nam vSem ppomind, jak je dlezité nenechat zaniknodeskeé tradice a snazit se neu-

stale podporovateskaremesla.

Tato prace pchazi gedevsSim s ucelenym popisem problematiky KunsStédtskamiky,
snazi seten&i priblizit historii keramickéharemesla a takéfiblizit situaci na trzich
s untleckou keramikou, jak Ceské republice, tak v zahrani

Mrivrw s

braného keramika se kteryfeSitelsky tym spolupracoval, tak pro ostatniclom, ktei

v Kunstae ziji a tvai.

Byla navrZzena nova marketingova strategie, kterénélg do budoucna byt napomocna
panu Lindovskémuipjeho praci, ndla by oslovit nové zakazniky aquevsim pak dis-
tributory, ktéi budou ochotni s mistnimi keramiky spolupraco¥attimto &elem byla
také provedena analyza distributorské séhradnickych center v Jihomoravském kraji,
které maji moznostifblizit Kunstatskou keramiku svym zakaziik.

Novy katalog a webové stranky pana Lindovského motwt diky své flexibili¢ do
budoucna upravovany dle aktualnichipbt Distribuce katalogu by da probihat skrz
zahradnicka centra, kterdigibila pomoc. Webové stranky budou podporovae tak

fenikeramické osdty mezi nové zakazniky po celé republice.

Pomoci reklamnich plakiatkteré byly vytvéeny specialé pro pana Lindovského, by
mohlo byt v budoucnu oslovencitgi mnozstvi potencionalnich zakazhilneba' se
snazi pouta¥ poukézat a zpropagovat tak vzacné&itom traditni ceskéremeslo jako
je keramika.
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Souasti této prace jsouiohy v podold katalogu a anglicka verze shrnujici navrzenou
marketingovou strategii, které jsou unifst ve stejné slozce jako tato prace. Dale jsou

v této slozce také reklamni plakéaty ve sugquni velikosti.

VSechny soubory jsouriioZeny k tomuto dokumenty a spolg€ odevzdany dne 11. 5.
2014.
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